VARUMARKESPOSITIONERING

Att dina kunder kan skilja ditt varumérke fran dina konkurrenters
ar nyckeln till att bli ihagkommen. Hur vill du att varumérket ska
uppfattas i kontrast till konkurrenterna”? Modernt, elegant,
exklusivt eller till for alla? En bra modell fér att ga igenom detta ar
NeedScope. | grova drag kan alla varumarken delas i sex
kanslomassiga kategorier enligt modellen till hoger. Ett starkt
varumarke valjer en position och ar konsekvent i sin
kommunikation runt sin valda kansla.

Ta hjalp av exempelforetagen och placera in var du uppfattar att
dina tre storsta konkurrenter finns. Finns det nu en plats ledig?
Ta den. Men kom ihag — din valda position maste kannas rétt for
ditt féretag. Det &r svart att latsas vara nagot du inte ar. Det ar
battre att valja samma position som en konkurrent om det kanns
ratt, an att valja en annan position bara for att den ar ledig.

Omténksam - kunden vill bli omhandertagen KOLLEKTIV
Tillhérighet - kunden vill kédnna tillhérighet

Forforelse - kunden vill bli forford

Exalterad - kunden vill kdnna sig exalterad

Beundran - kunden vill bli beundrad av andra

Perfektion - kunden soker perfektion

Notera att denna modell bara 4r en modell. Anvand den fér att hitta
en inriktning. Men l4agg inte 6verdriven vikt vid den — vérlden ar alltid mer
komplex an ett cirkeldiagram. Vill du ldsa mer om Needscope, klicka hér!
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https://www.kantarsifo.se/erbjudande/needscope

